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Quienes somos
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• 3D User Interfaces
• Presence Research
• Neuromarketing

• Augmented Reality
• Scene Interpretation
• Gestures/Posture

• Deep learning
• Machine learning
• Big Data

• Social Signal Processing
• Physiological

• Brain activity

Nuestros pilares
Cuatro de los pilares más disruptivos en Innovación

http://www.upv.es/
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Alineados con el futuro
Nuestras líneas
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Hacemos rentables

los avances científicos.

Laboratorio
multidisciplinar de  
referencia mundial en
Neurociencia, 
Inteligencia Artificial, 
Realidad Aumentada y 
Realidad Virtual.

.

Llevamos la Innovación
del Instituto a soluciones
empresariales con una 
claro valor en el 
mercado

Esta combinación nos
hace únicos en

Innovación Tecnológica
aplicada al mundo de 

los negocios

Hablamos el idioma académico y el de la empresa

http://www.upv.es/
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Nuestras instalaciones
El mejor espacio en Europa de Neurotecnologias Inmersivas

120 m2 room

Full body tracking system

Visual, Audio, Olfaction

Passive haptics metaphors

1:1 scale digital mockups

Indirect walking

Wirelless High Immersive HMD

http://www.upv.es/
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Que hacemos

http://www.upv.es/


Universitat Politècnica de València

www.upv.es

Evaluamos la percepción del usuario ante el diseño o 

producto propuesto.

Perception studies
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Perception studies

Producto físico
Material 

audiovisual

Web 

multispositivo
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Producto físico
Material 

audiovisual

Web 

multispositivo

Visual attention, scroll, 

clicks and sequence

NEGATIVE

NEUTRAL

POSITIVE

70%

20%

10%

Emotion responses during

task execution

0.55

0.6

Gen Z Family Tech General

Level of mental saturation 
of web experience

0

0.5

1

Gen Z Familia tech

Brain Engagement 

Attention

Benchmarketing

Client Competitor 3Competitor 2Competitor 1

Perception studies
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Evaluar el impacto del diseño y producto en el comprador 

a nivel comportamental y emocional.

Shopperlab

http://www.upv.es/
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Shopperlab Power-wall
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Shopperlab

Head Mounted Display
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PHYGITAL
Tecnología con inteligencia

artificial para mejorar
nuestra experiencia en el 

punto de venta

http://www.upv.es/


Universitat Politècnica de València

www.upv.es

Phygital

Totem VR
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Phygital

Data Analyitics
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Phygital
Análisis de espacios usando Realidad Virtual

Análisis de espacios reales

http://www.upv.es/
http://www.levante-emv.com/cultura/2016/08/25/alma-esconde-arte/1459273.html



